13. Projektbeskrivelse
Det i parentes anfarte dettes ved skemaudfyldel sen.

13. 1. Projektetsformal.

Pottepl antebranchen profilerer og markedsfarer det danske sortiment af prydplanter pa de toneangivende
europad ske blomstermesser. Messeaktiviteterne er nadvendige for at synliggere bredden i det danske
sortiment.

Fad | esstandene pa blomstermesserne anvendes som et samlende midtpunkt og traskplaster for de om-
kringliggende pavilloner af danske udstillere. Udstillingsformen er "dansk” og giver optimale mulighe-
der for at udnytter synenergieffekterne ved samlet optrasden i markedet og interaktion med gassterne pa
udstillingerne. Desuden inddrages elementer af sundhed for krop og g&d.

13. 2. Baggrund/faglig begrundelse for projektet.

Udstillinger er i dag det bedste kontaktforum og samlingspunkt for aktgrerne indenfor blomsterindustri-
en. Det skyldes at udstillingernei hgj grad fungerer som markedspladser, hvor nuvaarende og nye kunde-
relationer udbygges eller cementeres. Udstillingsformen giver mulighed for at praesentere produkter,
salgskoncepter og serviceydelser overfor besggende kunder. Den fysiske og intense prassentationsform
giver mulighed for at give de besagende en positiv oplevelse og indtryk af udbudt produktkvalitet. Det er
muligt under messer direkte at sammenligne produkter, etablere og udbygge personlige relationer til
kunder, opfange impulser og videreformidle visioner om produktbegreber, produktanvendel se og pree
sentationsformer.

Den internationale blomsterudstilling IPM i Essen har i dag meget stor betydning for den europaaske
blomsterindustri. Messen er blevet et internationalt madested, hvor repraesentanter fra keadernes central-
indkgb kommer for at orientere sig i markedet forud for de hektiske forarsmaneder, hvor langt den ster-
stedel af branchens omsagtning ligger koncentreret.

Potteplantebranchen i Danmark har i en arraskke koordineret og gennemfert fadles udstillingsaktiviteter
pa de toneangivende blomsterudstillinger i Europa. Den danske ' fadlesstand’ pa |PM-udstillingen i Essen
er blevet branchens varemaarke udadtil og arets starste markedsfgringsmaessige begivenhed. Udstillingen
I Tyskland markerer ssesonpremieren for en perleragkke af sterre udstillinger, hvoraf potteplantebranchen
har udvalgt Salon de Vegetal i Angers, Miflor i Padova og ElImia Garden i Jonkoping.

Fad | esstandene tilrettel sagges som flerarige aktiviteter, fordi de er starkt medvirkende til at 1afte bran-
chens image og attraktivitet overfor professionelle plantehandlere i hele Europa.

13. 3. Projektetsindhold

Projektstyringen er kritisk og selve forberedel sesfasen er omfattende, fordi den involverer en masse for-
skellige aktarer og interessenter, herunder 200 potteplantegartnerier og hen ved 20 blomstereksporterer.
Det er et fadles anliggende for branchen at fa reprassenteret det danske sortiment optimalt og fainddraget
sa mange gartnerier og eksportgrer som overhovedet muligt.

Projektaktiviteterne omfatter koordinations- og udstillingsaktiviteter ved gennemfarsel af fadlesstandene
pa falgende messer:

IPM i Essen, Tyskland, februar 2013

Salon de Vegetal i Angers, Frankrig, februar 2013

Miflor i Padova, Italien, september 2013

Elmia Garden, Sverige, oktober 2013

Pavegne af potteplantebranchen udsendes | gbende information om messerne og der indsamles forhands-
tilmeldinger til drets udstillinger. Der laves forhandsreservationer af udstillingsareal er, udarbejdes af
brochurer samt design og komposition af fadlesstanden.

Fadlesstandene udsmykkes med prydplanter leveret fra udstillerne. Fadlesstanden er ikke bemandet, men
designet og udviklet med henblik pa produktprassentation.

Salgsselskaberne har til formalet opbygget deres egne separate udstillingspavilloner i umiddel bar til-
knytning til fadlesstanden. Herfra servicerer de indbudte forretningsforbindel ser og besagende. Fadles-
standen er neutralt omrade, hvor alle deltagende sal gssel skaber kan fremvise planteprodukter og salgs-
koncepter.

Fad | esstandene manifesterer branchens samlede forméaen og giver de besagende mulighed for at lade sig
inspirere af de betagende blomsterfarver, diversiteten i planternes udtryk og komposition samt mulighed
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for ved selvsyn at maake og undersgge produkterne.

Desuden vil der pa fadlesstandene indga en temalevent-baseret udstilling, hvor man sager at inddrage
omrader inden for oplevel sesakonomien eller over temaet sundhed/baeredygtighed. De granne produkter
skal praesenteres som vagende en del af sdvel Urban Gardening, d.v.s. udendarsarealer, som en del af den
sunde arbejdsplads " Plants for a better life”, d.v.s. i indemiljget.

| messerne er der en vaesentlig grad af medfinansiering fra deltagerne.

13. 4. Udbyttet af projektet

Potteplantebranchen i Danmark vil vagre reprassenteret med fadlesstande pa de vigtigste europad ske
blomsterudstillinger. Fadlesstandene fungerer som af segningsmeaessig platform for hele branchen og op-
timale betingel ser for blomstereksportarernes markedsfering af hele det brede sortiment af prydplante-
produkter. Den internationale blomsterudstilling IPM bliver det centrale omdrejningspunkt for erhvervets
samlede indsats for kickstarte den nye sseson og profilere sortimentet af danske potteplanteprodukter. De
efterf gl gende blomstermesser tilfgjer nye dimensioner til afsseningsarbejdet og markerer en vedhol den-
de markedstil stedevaarel se og engagement.

Delmdene er derudover to:

Sortimentsbredden - Der opstar let et ensidigt indtryk af en branche domineret af de store kulturer sasom
Kalanchog, Potteroser og Campanula. De mindre saesonkulturer bliver nemt overset og glemt i slip-
strammen pa hovedkulturerne. Sortimentsbredden er overordentlig vigtig for at fastholde kundernes inte-
resse og kontinuiteten i af sastningen.

Differentieringen — Planterne har ud over deres prydvaadi ogsa mange funktionelle vaardier, som glem-
mesi den daglige debat. @nsket er at fa @get fokus pa disse funktiondliteter i sdvel ude- som inde-
miljoet.

13. 5. Planer vedr. offentligger else

Det er selve projektets kerne at fa informationerne offentliggjort via branchens egen hjemmeside. Lige-
ledes vil der ske en mangfoldiggerelse viamails og el ektroniske udsendel ser. Dernaest er selve udstillin-
gerne en direkte offentliggarel se.

13. 6. Uddybning af tidliger e ansggning

Den fadles udstillingsaktivitet har tidligere vaare en integreret del af et starre samlet markedsf gringspro-
jekt, under produktionsafgiftsfonden. Det grundlaaggende indhold i det tidligere projekt er med i dette
projekt. Men der aandres i fokuseringen i udstillingsaktiviteten, som naavnt under punkt 13.4.

13.7. Angivelse af evt. nyhedsvaer di.

Som et markedsfaringsprojekt laagges der i projektet vaegt pa de nye tilgange og vinkler pa markedsf -
ringen. Messerne far praag af oplevel sesgkonomi, d.v.s. ikke kun produktpraesentation, men at de besg-
gende ogsdinddragesi prassentationen og anvendelsen af planterne for dermed at skabe mervaadi og
differentiere sig fra bulk-produkterne.

Det patamkes ikke at sgge eneretsbeskyttelse eller patent pa resultaterne, hvilket heller ikke er relevant i
dette projekt.

14. Bilagdiste

Medfinansiering
Projekterne vil forsgges medfinansieret med midler frafonde inden for Oplevel sesekonomi og Sund-
hed/velfaard, samt Eksportradet.

Specificering af budget

Salon-d-V | IPM Miflor Elmia Akk
Forberedel se og planlagyning 80.000 160.000 80.000 80.000 400.000
Leje af standareder 170.000 800.000 200.000 400.000 | 1.570.000
Opsagning af stande + transp. 40.000 90.000 40.000 90.000 260.000
Eventstande 40.000 60.000 40.000 50.000 190.000
Tota 330.000 | 1.110.000 360.000 620.000 | 2.420.000




M odtages der mod forventning ikke tilskud fra eksportrédet eller gvrige fonde, vil det vaare ngdvendigt,
at justerei projektets aktiviteter eller finansiering. | givet fald informerer Danske Prydplanter snarest
herefter GAU omkring de konkrete justeringer og de afledte konsekvenser.

Sei gvrigt:

Danske Prydplanter: www.danskeprydplanter.dk

Projektet forventes gennemfart via markedsf aringsbureau med saarlig kompetencer indenfor omradet
Floradania Marketing A/S.



http://www.danskeprydplanter.dk/

