Ansggning om tilskud i 2019

Der ma ikke skrives eller raderes i de gra tonede felter.
Den kursiverede vejledning bedes slettet ved udfyldelsen.

Angiv prioriteret hvilken fond der sgges (A=1. prioritet B=2. prioritet)

Promilleafgiftsfonden for frugtavlen og gartneribruget

Produktionsafgiftsfonden for frugt og gartneriprodukter

1. Projektets titel
Kort men samtidig daek-

kende titel for projektet
Max 50 tegn

Digital markedsfaring af potteplantebranchen

2. Projektets formal
Anfar den relevante § jf.
bekendtgarelsen.

Fonden kan i henhold til landbrugsstetteloven yde tilskud
til projekter, der falder ind under de til hgjre anfgrte ho-
vedformal. Fondens midler skal anvendes i overensstem-
melse med EU's statsstatteregler, hvilket tager udgangs-
punkt i bekendtgarelse nr. 977 af 26. august 2015 om
stotte til fordel for primerlandbrugsproduktionen m.v.
Der kan kun anfgres én hjemmel. Under medfinansiering

anfares hvilket program der er tale om.

Forskning og forsgg

Afsztningsfremme

X

Radgivning

Uddannelse

Produktudvikling

Medfinansiering EU
programmer

3. Projektoplysninger

Start dd.mm. &3aa.

Slut dd.mm. &3aa.

Ved ja og bevilling i 2018 skal punkt

13.6. udfyldes. 01.01.2019 31.12.2019
Tidligere ansggning/bevilling Ansggt tidligere Ar Bevilget kr. Ar
a) Er projektet ansggt tidligere NEJ
3.000.000
b) Er ansggt tidligere med et lig- (som del af pro-
nende indhold A 2018 jektet Integreret 2018
Markedsfering)
Kommende ansggning/bevilling Forventes Ar Forventet kr.
Forventes projektet genansggt JA 2020 700.000

4. Kort beskrivelse af ansgger

Der skal anfgres om der er tale om en for-
ening, organisation, offentlig institution o.1.
efterfulgt af en kort beskrivelse af enheden
herunder ansggers/projektets hovedaktarers
kompetencer inden for det pagaldende om-
rade kort beskrives. Vedleg eventuelt CV,
kopi af vedteegter o.1.

Flora Dania er en brancheforening for producenter og salgsselskaber, der

producerer og afsetter prydplanter.

Foreningen arbejder med at styrke produktion og afsatning gennem bran-
chetilrettede logistiklgsninger, felles markedsfering, malrettede radgiv-
ningsaktiviteter samt forsknings- og forsggsarbejder.




5. Projektets budget 2019 2019 2019 Ved flerarigt projekt
Indseet efter behov reekker i tabellen. Timeantal | Timesats kr. Hele projektet i kr.
1. Intern lgnomkostning
2. Ekstern bistand (f.eks. konsulentbistand, bureauass. iflg. regning) 690.000
Floradania Marketing A/S (Interne timer) (340.000)
Bureau-ass m.m. (350.000)
3. Materialer & udstyr (anfar art, indset linjer efter behov) 200.000
4. Rejser & mgder (anfar art, indsaet linjer efter behov)
5. Andre udgifter (max 5 % af total)
6. Andele af regnskab og revision 10.000
Total (totalen for 2019 skal stemme med total pkt.6). 900.000
. . Ansggt | Bevilget .
6. Finansiering i 2019 St X St X t. Kr. %
Denne ansggning X 700| 77,8%
Landdistriktsmidler (se note 6.1.)
Andre offentlige midler (specificer arten nedenfor)
Bidrag samarbejdspartnere
Andre tilskud/bidrag
Egenfinansiering 200 22,2%
Total (totalen skal stemme med total 2019 pkt.5). 900| 100%

7. Ansgger
Navn og adresse anfares

Flora Dania, Hvidkeaervej 29, 5250 Odense SV

8. Projektansvarlig
Navn, telefonnummer og e-mail

Peter Larsen-Ledet, 6317 3450, pli@floradania-org.dk

9. Samarbejdspartnere

Hvis projektet gennemfares i samarbejde med andre par-
ter/projektdeltagere skal det anfares hvem der er tale om
her og arbejdsbeskrivelsen i pkt. 13.4

Floradania Marketing A/S,
Hvidkaervej 29, 5250 Odense SV

10. Pengeinstitut
Ansggers pengeinstitut samt konto anfares (H-reg. nr., reg. nr.
0g kontonummer)

Nordea Bank, Vestre Stationsvej 7, 5000 Odense C
Reg. Nr. 2211 Konto nr. 6880 969 151

11. Revisor

Revisors navn, firma, adresse, telefonnr. og e-mailadresse anfg-
res. Revisor skal veere en statsautoriseret revisor eller registre-
ret revisor. Er ansgger en statsinstitution skal navn, telefonnr.,
e-mail anfgres for den regnskabsansvarlige.

Kovsted & Skovgard
Statsautoriseret revisionspartnerselskab
CVR. nr. 38 75 16 46
Vester Ringgade 61, 8200 Arhus N

12. Sted og dato

13. Titel, navn og underskrift

17/09 2018.

Adm. Direktgr, Peter Larsen-Ledet



mailto:pll@floradania-org.dk

13. Projektbeskrivelse (skal skrives med 12 dpi, ikke fed, ikke kursiv, enkelt linjeafstand)
Det i parentes anfarte slettes ved skemaudfyldelsen.

13. 1. Projektets formal

Projektet Digital markedsfaring af potteplantebranchen har til formal at statte afsetningen af potteplan-
ter gennem profilering af planterne pa digitale platforme, hvor planterne iscenesattes over for bade de
professionelle indkabere og forbrugerne.

Seasonkulturer, specialkulturer og helarskulturer skal praesenteres sammen med nyheder, saledes inte-
ressenter konstant inspireres og motiveres.

13. 2. Baggrund/faglig begrundelse for projektet

Potteplantebranchen har i mange ar anvendt de trykte medier til at skabe gget opmeerksomhed om pro-
duktgruppen, men har de senere ar oplevet, at sggninger pa planter i hgjere og hgjere grad foregar digi-
talt. En tilstedeveerelse pa relevante digitale platforme er derfor ngdvendig for at fa bade den professio-
nelle indkgber, men ogsa forbrugeren i tale. De to malgrupper skal kommunikeres til pa hvidt forskel-
lige mader, men inspirationen til brug af planter, nyheder m.m. kan i dag kommunikeres via de samme
platforme.

Platformene underbygger i hgj grad hinanden, ligesom de har hver deres styrker. Feelles er dog, at der
skal enten billeder, videoer eller animationer til at understatte budskabet.

13. 3. Projektets indhold
Projektet indeholder tre arbejdspakker:

AP 1: Billedoptagelser (miljgbilleder)

Gennem de elektroniske medier er det nemt at kommunikere budskaber ud, som fx plantenyheder, nye
plantekoncepter og nye trends. Til dette er vigtigt lsbende at fa taget nye billeder eller videoer, der un-
derbygger historierne og skaber den rette inspiration. Billederne vil blive uploadet til hjemmesiden
www.floradania.dk, hvor der allerede ligger mere end 8.400 billeder tilgaengelige.

AP 2: Webside og elektronisk katalog

Websiden www.floradania.dk fungerer som ankerside for branchens markedsferingsaktiviteter og kam-
pagner. Saledes er det nadvendigt lgbende at opdatere indholdet sa informationerne er let tilgengelige
og siden inspirerende. Desuden skal der oprettes elektronisk katalog, saledes der kan sorteres i plan-
terne alt efter farve, funktion, placering m.m.

AP 3: Sociale medier

Sidelgbende med en velfungerende hjemmeside skal branchen ogsa vare tilstede pa forskellige sociale
medier, hvor Facebook og Instagram er de mest anvendte inden for branchen, idet begge er meget bil-
ledorienterede. Branchen har etableret Facebooksiden FlorasGrgnneFortellinger med over 11.000 fal-
gere, der lgbende besgger siden for nye inspiration. Facebooksiden skal lgbende opdateres med posts
(billeder og historier) med anvendelse af planter, herunder ogsa underbygge forbrugersitet www.plan-
terrenserfaktiskluften.dk, som branchen ogsa star bag. Billederne skal ogsa gares tilgengelige pa Insta-
gram, ligesom billederne fra forbrugersitet www.planterrenserfaktiskluften.dk skal veere tilgaengelige i
dette univers.

13. 4. Samarbejdspartnere

| forbindelse med afsatningsfremme har branchen gode erfaringer i at indga samarbejde med Florada-
nia Marketing A/S, der har indgaende kendskab til forbrugerkampagner og branchen. Floradania Mar-
keting indhenter ekspertise inden for omrader, som de ikke selv varetager.

13. 5. Udbyttet af projektet
Udbytte AP1: Billedoptagelser
- Styling og optagelse af 40-50 miljgbilleder

Udbytte AP2: Webside og elektronisk katalog
- Skabe overblik over eksisterende kulturer
- Skeerpe interesse for nye kulturer
- Fungere som ankerside for branchens gvrige aktiviteter



http://www.floradania.dk/
http://www.floradania.dk/
http://www.planterrenserfaktiskluften.dk/
http://www.planterrenserfaktiskluften.dk/
http://www.planterrenserfaktiskluften.dk/

Udbytte arbejdspakke 3: Sociale medier

Henholdsvis Facebookside og Instagram skal medvirke til:
- Bidrage med inspiration til anvendelse af planter
- Praesentation af plantenyheder
- Dialogforum for bade indkegbere og forbrugere

13. 6. Projektets forventede effekter pa kort og mellemlangt sigt

Projektet forventes af bidrage til en gget profilering af potteplanter, der i mange ar har lidt under en
hard priskonkurrence grunder en overproduktion i Europa. Ved at positionere planter som et interigr-
produkt kan man med fordel iscenesatte planterne med nogle af de gvrige funktionalitetter ud over
prydveerdi — som planter har. Derved forventes en gget efterspgrgsel af planter.

13. 7. Projektets forventede effekter pa lang sigt

Forventningen til projektet pa lang sigt er, at planter som produktkategori flyttes hgjere op i forbruger-
nes bevidsthed. Man ser allerede i dag en @ndring i afseetningsmenstrene for planter, der i dag ogsa
selges via livsstils- og interigrbutikker. Projektets forventede effekt er saledes, at planter erhverves
som et bevidst indkeb, der indkgbes af enten emotionelle arsager (prydverdi), men ogsa af praktiske
arsager (fx sundere indeklima), hvilket gerne skulle resultere i et mersalg af planter.

13. 8. Planer vedr. offentliggerelse

Vedr. offentliggerelsen af de forskellige delprojekter vil dette ske gennem artikler i GartnerTidende,
samt pa www.floradania.dk.

Der sgges ikke patent eller eneretsheskyttelse pa nogen elementer i forbindelse med projektet.

13. 9. Uddybning af tidligere ansggning
Projektet har tidligere veeret en del af ansggningen Integreret Markedsfgring for potteplantebranchen.
Udvidelse til de sociale medier sker pa baggrund af erfaringerne fra tidligere ansggninger.

13.10 Angivelse af evt. nyhedsveerdi.

Med det store fokus pa miljg, indeklima og baeredygtighed, der har dannet en mega-trend, er det essen-
tielt for branchen at kunne bidrage til efterspergslen med inspiration og information om planters for-
skellige funktioner.

14. Bilagsliste (liste over evt. bilag vedlagt ansegningen f: eks CV er, vedicegter o.).

De samlede omkostninger fordelt pa AP:

AP Titel/overskrift Belgb kr.
1. Billedoptagelser 400.000
2. Webside og elektronisk katalog 300.000
3. Sociale medier 200.000
| alt Digital markedsfgring i alt 900.000

Det samlede forventede tilskud fra Produktionsafgiftsfonden fordelt pa AP

Delprojekt | Titel/overskrift Belgb kr.
1. Billedoptagelser 200.000
2. Webside og elektronisk katalog 300.000
3. Sociale medier 200.000

Total Digital markedsfgring i alt 700.000



http://www.floradania.dk/

Bemeaerkning til projektets budget

5.1. Intern len omhandler omkostninger til medarbejdere, som er ansat af ansgger.
Der skal fgres timeregnskab for de involverede medarbejdere.

Udregning af timelgn

Direkte lgn+pension+sociale omkostninger

1.648 timer

Intern lgn:

Dobbeltklik pa skemaet og indtast data. Afslut ved ESC. og overfer data til pkt. 5

Budget 2019
Intern Lgn Antal [Timesats Overhead
hele excl. Angiv Kr. Kr. Timesats | Intern lgn
timer |overhead % pr. time ialt inkl. i alt

hele kr. | 1 decimal overhead | 1.000 kr.
1 Projektleder 0 0 0 0
2 Ejer 0 0 0 0
3 Konsulent 0 0 0 0
4 Medarbejder 0 0 0 0
5 0 0 0 0
6 0 0 0 0
7 0 0 0 0
8 0 0 0 0
9 0 0 0 0
Total til pkt. 5 0 0| #DIV/0! 0

Hvis der i den interne Ign indregnes overheads skal de indregnede omkostningsarter falde ind under de

omrader, som fonden ma deaekke. Der skal laves en specifikation af arten af omkostninger, som typisk
vil kunne omfatte administrative udgifter sasom lokaleudgifter, transport, rejser, kontorhold, og kom-
munikation mv. Afholdte udgifter til karsel, rejser, overnatninger og fortering kan medtages i bereg-
ningen i henhold til statens takster og rejseregler.
Generelle afskrivninger, finansieringsomkostninger og avancer ma ikke medtages i opgarelsen.
Regnskab og revision indgar ikke ved beregning af overhead men anfares separat i pkt. 5.6.




5.2. Ekstern bistand:

Ekstern bistand anfares med én linje for leverandgr med anfarsel af navn og art.

Hvis ansgger har sammenfaldende interesser med en leverander geelder armslaengde princippet.

Dette betyder, at det er en ren kostpris uden overhead, som skal anvendes ved faktureringen.
Sammenfaldende interesser foreligger nar der er tale om indbyrdes ejerforhold, familiemassige relatio-
ner, bestemmende indflydelse eller en felles tilknytning til samme starre organisatoriske enhed.

Ekstern bistand fra Floradania Marketing:
Beregning af timelgn i Flora Dania Marketing A/S:
Gennemsnitlig timelgn 369

Beregnet overhead 288
| alt 657
Heraf anvendt 600

Overhead bestar af falgende poster:

Husleje, varme, el og renovation

Administrationsomkostninger, herunder bogholderi, regnskab, edb, forsikringer mm.
Transport, biludgifter mm

Denne beregning vises, idet Flora Dania ejer Flora Dania Marketing A/S, og er
dermed omfattet af armslaengdeprincippet.

5.3. Materialer omfatter hjeelpeudstyr, som ikke kan anvendes efter projektets afslutning. Det kan
f.eks. veere sased, gedning, afdekningsmaterialer, limplader, og andet smaudstyr som efter ansggers
normale praksis straks afskrives.

Der oprettes en linje for hver art med rimelig hensyntagen til der relative verdi.

5.4. Udstyr omfatter anvendelse af eksisterende udstyr eller nyt udstyr, som er ngdvendigt for gennem-
farelsen af projektet. Udstyret afskrives efter ansggers normale praksis med den andel som udstyret er
anvendt i projektet.

Pa linjeniveau redeggres for udstyrets karakter og primo- eller anskaffelsesvaerdi.

5.5. Andre udgifter er en opsamlingsmulighed for uforudsete udgifter i budgetteringsfasen. Ved regn-
skabsafleeggelsen er det udelukkende dokumenterbare udgifter i henhold til faktura der kan medtages.

5.6. Regnskab og revision kan medtages efter regning, hvis en sadan udelukkende vedrarer projektet.
Hvis der er tale om en fordeling eller beregning angives beregnings- eller fordelingsngglen.




